Teads

Teads realizé una encuesta sobre la e

desaparicion de las cookies a los |pUBliSHErSias
iOHENTESBIMGNGG y ostos son los resultados

Con el objetivo de conocer cuanto saben y qué tan preparados estan los publishers para la era

sin cookies, Teads realizd una encuesta en la que participaron mas de 450 personas de las casas
editoriales mas importantes del mundo. Los resultados demuestran que tanto los publishers de América
Latina como los del resto del mundo aun no tienen planes concretos para enfrentar el mundo cookieless.

Comprendiendo el Tienen conocimiento limitado de
i las cookies y del futuro sin cookies
Mundo Cookieless

Mas de la mitad de los publishers en
Ameérica Latina entienden el impacto
de la desaparicion de las cookies sin
tener soluciones claras a la vista, y

Tienen algun conocimiento sobre las B 7%
cookies de terceros y su desaparicion
pero no saben como los afectara

solo 9% dice conocer cabalmente las Comprenden el impacto de la I G2 %
implicaciones de las nuevas iniciativas desaparicién de cookies de I 48%
de la industria. terceros, pero no tienen nuevas

soluciones claras

gr ',j & Tienen conocimiento sélido de B 9%
I

todas las nuevas iniciativas de la B 24%
| t%. industria y de sus beneficios e
inconvenientes
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"¢ Como calificarias tu conocimiento sobre el futuro sin cookies?"

[ | m F - 0
InVeStlgaC|On y No lo estan evaluando ahora _1 55/2 Yo
m 7 - 0
Preparacion
La mayoria de los publishers se Se mantienen informados B C31%
mantienen al tanto e informados sobre leyendo las noticias N °5%

el tema, pero aun no han comenzado a
tomar medidas al respecto. En América
Latina, ninguno de los encuestados Se mantienen al dia, pero tomaran B 51%
afirma tener a la vista un plan de accion accion en la segunda mitad del afo - plelA

para enfrentar la desaparicioén de las
cookies de terceros.

Actualmente disponen de recursos y HE 16%

equipos concentrados en este tema B 20%
Han realizado un plan de accion y 0%
comenzaron a probar alternativas Bl 11%
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"2 Cuanto tiempo le dedica tu organizacion a este tema?”
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Considerando
los Efectos de
un Entorno sin
Cookies

Existe falta de claridad con respecto
a la desaparicion de las cookies de
terceros, sin embargo 35% de las
respuestas muestran optimismo
sobre la aparicidon de nuevas
alternativas que les permitan
continuar con sus servicios,
respetando la privacidad del
usuario.

Acerca de la
Adopcion de
Logins

65% de los encuestados a nivel
global y 64% en América Latina no
planean incrementar el uso de los
logins para combatir la desaparicion
de las cookies de terceros.

El Reto de
Incrementar el
Uso de Logins

La mayoria de las respuestas
iIndican que la principal
preocupacion acerca de
iIncrementar el uso de logins es
cdmo esto podria afectar el trafico
y la experiencia del usuario.

Creen que estos cambios respaldanla |l 35%

privacidad del usuario y son optimistas B 28%

de que habran nuevas alternativas para

continuar su servicio

Estos cambios afectaran mucho B °0%

al negocio editorial y esperan una B °5%

disminucion de ingresos publicitarios

Estos cambios les brindan a los B 12%

publishers una oportunidad para B °5%

diferenciarse a través de la 1st party

data y de contenido de calidad

No estan seguros B C53%
Bl 23%
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‘¢ Consideras que la desaparicion de las cookies de terceros y/o
IDFA/Device IDs es una amenaza o una oportunidad para los

publishers? Selecciona todas las que correspondan.’

r

No planean incrementar el uso
de logins

I 64 %
I  65%

Tienen una estrategia para
incrementar el uso de logins

N 36
N 359
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"¢, [lenes una estrategia para incrementar el uso de logins para
combatir especificamente la desaparicion de cookies de terceros?"

La posible interrupcidon de la experiencia N 31%

del usuario - [RplelA
El potencial impacto en lealtad/trafico N 4%
E 23%
Conocer y monitorear el impacto en B 9%
términos t?le |rjwentano y capacidades B 18%
de monetizacion
Podria entrar en conflicto con su Bl 16%
negocio basado en suscripciones B 9%
Su implementacién y gestion HE 19%
técnica B 18%
Otro | 1%
| 2%
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"2 Cuales consideras que son tus mayores desafios para proponer o
incrementar el uso de logins? Selecciona todas las que correspondan.
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Adoptando Contextual B 25%

- - B 2%
Soluciones Cookieless
Cuando se trata de soluciones 1st party data B 31%
alternativas, las respuestas muestran B 5%
que los publishers estan explorando
varias opciones diferentes. Privacy
Sandbox de Google es actualmente la ID Universal Bl 21%
iniciativa menos popular, solo el 18% H 2°°%
de las respuestas la consideraron.
Privacy Sandbox de Hl 18%
Google Hl 18%
Otras | 2%
i 5%
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s | . “¢ Que soluciones sin cookies estas considerando
IR | i ¥ adoptar? Selecciona todas las que correspondan.

Buscando Asesoria Entrenamiento y educacion B 37%
29%
de sus Partners S ek

Los publishers confian en el apoyo de Apoyo en cookieless tests
Sus partners para poder comprender
mejor las soluciones sin el uso de
cookies. Teads tomo la iniciativa y

ha estado ofreciendo herramientas Nuevas herramientas para las [ 36%

y apoyo a sus publisher partners, campanas de venta directa I 29%
guiandolos y preparandolos para la

transicion a cookieless, mientras
monetizan su inventario. Otro 1 1%

1 2%
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"¢ Que esperas que tus partners provean en
cuestion de soluciones sin cookies?"

Si deseas obtener mas informacién
sobre el futuro cookieless y nuestras
soluciones, ponte en contacto =~
CcOoNn NOSOotros: e

"

Este estudio encuesto a publishers expertos en digital, de 53 paises a nivel mundial. A una muestra de 451 encuestados se les hici-erc'::-'n Lt
m 11 preguntas sobre sus preparativos para la desaparicion de las cookies de terceros. Las entrevistas se realizaron mediante formularios . - 3 /3

digitales en linea del 23 de marzo al 14 de abril de 2021.



